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Buchjournal*

Neues Jahr - neuer Look

Ab Heft 1/2023 erscheint das Buchjournal
in neuem Erscheinungsbild - es wird
bunter, junger, redaktioneller und vor
allem emotionaler.




Mit bunten lllustrationen werden |hre
Top-Titel ausdrucksstark, inspirierend
und zielgruppengenau in Szene gesetzt,
sodass Leserinnen und Leser direkt beim
Aufschlagen des Buchjournals

in lhre Titel eintauchen.

PO eowance

Neues von der
' ~Queen of Love”

Bevor Lily Ryle traf, gab es in ihrem
Leben eine erste Liebe: Atlas.
In ihrem neuen Roman erzéhit
Bestsellerautorin Colleen Hoover
seine Seite der Geschichte -
und wie es weitergeht mit Lily,
Ryleund Atlas....
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Buchjournal® 21

Die neue Aufmachung sorgt fiir einen
emotionalen Zugang zu lhren Titeln,
bietet Orientierung, macht Leselust -
und starkt Kaufimpulse bei 1,17 Mio.
Leserinnen und Lesern.



Das Buchjournal ist |hr starker

Werbepartner das ganze Jahr Uber.

Prasentieren Sie lhre Spitzentitel
zielgruppengenau, giinstig und
effektiv einem Millionenpublikum.

Ob als Buchvorstellung, Interview,
Portrat oder Leseprobe - mit lhrem
individuell gestalteten Advertorial im
Buchjournal oder als Post auf Social
Media ist fur jeden Anlass etwas
dabei.
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Erscheinungstermine
und Themen

Buchjournal
Verbreitungskarte

AWA 2022
Advertorials

Anzeigen
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Buchjournal Kids & Teens

Buchjournal
Weihnachtsmailing

Buchjournal Community
Buchjournal Newsletter
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Geplante Themenumfelder

Heft1

Lifestyle-Literatur fur Frauen, Kistenkrimis,
Gesellschaft & Politik, Ganzheitliche Gesundheit,
Fantasy & SciFi, Gute-Nacht-Geschichten

ASU AS DU U4 DU Heft2
Natur & Nachhaltigkeit, Religion & Spiritualitat,

Heft1 03.03.2023  11.01.2023 16.01.2023 17.01.2023 31.01.2023 ) 4 Y _
GenieBen im Frihling, Manga & Graphic Novels
Heft 2* 21.04.2023 01.03.2023 06.03.2023  07.03.2023 20.03.2023
Heft3
Heft3 16.06.2023 26.04.2023 02.05.2023 03.05.2023 15.05.2023 Pride Month, Indies, True Crime, Urlaubslektiire,
High Fantasy, Populédres Sachbuch,
Heft4 30.08.2023  05.07.2023 10.07.2023 11.07.2023 26.07.2023 I .
Freundschaft & Familie, Kids & Teens Sommeredition
Heft 5* 13.10.2023 23.08.2023 28.08.2023 29.08.2023 13.09.2023
Heft 4
Heft6 24.11.2023 04.10.2023  09.10.2023  10.10.2023 25.10.2023 Starke Frauen, New Adult, Regionalkrimis,
Karriere, Politik, Back to School
ET: Erscheinungstermin Heft5
AS U2: Redaktionsschluss fiir das Advertorial ,Frisch Hygge & Achtsamkeit, Humor, Familie,
ausgepackt”, auf U2 platziert DIY, Herbstkrimis, Kleine Helden

DU U4: Druckunterlagenschluss U4
Heft 6

Geschenke, Musik, Sport, Kunst, Lifestyle-Literatur,

Geschichte, Gesellschaftsliteratur, Kalender,

* erhohte Auflage, liegt zuséatzlich auf der Genuss, Basteln & Spielen
Leipziger/Frankfurter Buchmesse aus.

AS: Anzeigenschluss

DU: Druckunterlagenschluss Formatanzeigen



Anzahl der Anzahl der
Buchhandlun- verbreiteten
Exemplare

(Nielsen-)

. . Gebiete
Verteilung der verbreiteten Auflage

Anzahl der Buchhandlungen: Schleswig-Holstein, Hamburg, 358 33.250
W > 400 Niedersachsen, Bremen
201-400

Mehr als 2.000 Buchhandlungen setzen das 50 - 200 o Nordrhein-Westfalen 419 38.200

Buchjournal ein.

. . . . . Hessen, Rheinland-Pfalz, 321 27150

An Uber 190 Standorten wird Mein Buchjournal in Saarland

individualisierter Form eingesetzt. Buchhandlungen

gestalten das Buchjournal individuell mit persénlichem @ Baden-Wurttemberg 270 35.850

GruBwort, Empfehlungen und Kontakt und sorgen

so fiir eine persénliche Ansprache und noch o Bayern 309 24.850

stirkere Kundenbindung - ein beliebter Service fur .

Buchhandlungen und Leser. o ° e Berlin 78 5.300
Im Quartal 11/2022 lag die Mecklenburg-Vorpommern, 112 8.250
Druckauflage bei173.180 Exemplaren o Brandenburg, Sachsen-Anhalt
IVW gepruft).

(VW gepriift o Thiringen, Sachsen 107 6.650

Zusatzlich zur IVW-gepriften Auflage Ssterreich 19 1300

werden an zwei Filialisten 12.650 °

E lare mit eig Titel Schweiz 15 2.000

verkauft.

Die geplante Gesamtauflage Sonstiges Ausland 3 700

2023 des Buchjournals inklusive Summe 2.01 183.500 *

Sondertitel betragt: 195.000 ° - -

Exemplare (Druckauflage).

e * Summe aus verbreiteter Auflage

Heft 4/2022 inkl. Sondertitel.

Quelle Anzahl Buchhandlungen: Bezieherliste
Buchjournal 4/2022 (Verlagsangaben).



Geschlossene

PDF/X-3-kompatible PDF-Dokumente

Datenformate PDF-Erstellung Uber PostScript-Datei und
Acrobat Distiller

Offene Layoutprogramme: aktuelle Versionen von

Datenformate QuarkXPress und InDesign; Grafikprogramme:

aktuelle Versionen von lllustrator;
Bildprogramme: aktuelle Versionen von
Photoshop

Windows-Daten

Ubernahme ausschlieBlich als geschlossenes
Dateiformat (PDF)

Erscheinungsweise sechsmal jahrlich
Jahrgang 39. Jahrgang 2023
Auflage laut IVW Quartal 11/2022:
Druckauflage 173.180 Exemplare.
Zusatzlich wurden 12.650
Exemplare mit eigenem Titel verkauft.
Geplante Gesamtauflage 2023:
195.000 Exemplare
ISSN 0178-7241
Bezugspreise Jahresabonnement: Inland 33,20 zzgl. MwSt.,

Ausland 40,50 €, jeweils inkl. Versandkosten

Zeitschriftenformat

210 x 265 mm

Druckverfahren/
Druckprofil

Druckprofil Umschlag: ISO Coated v2
Druckprofil Inhalt: PSO_LWC_Standard
Druckverfahren: 4/4-farbig Euro-Skala-
Rollenoffset

Druckunterlagen

bis max. 15 MB an: k.tuschy@mvb-online.de

Schriften Geschlossene Daten: Alle Schriften missen
eingebunden oder in Zeichenwege /Kurven
umgewandelt sein; Offene Daten: Liefern Sie uns
alle Fonts, bei Typ-1-Schriften Screen- und PS-
Font, zu allen im Dokument verwendeten Texten,
Logos und Bildern

Bildauflésungen Bitmapbilder 1.200 dpi, Graustufenbilder 300
dpi, Farbbilder 300 dpi

Rabattstaffel fiir Umsatz ab Nachlass

Buchjournal Magazin

Bedingungen siehe 2.500 € 10 %

AGB Ziffer 4 5.000 € 15 %

10.000 € 25%
15.000 € 30 %
25.000 € 35%



Allensbacher Markt- und
Werbetrageranalyse 2022

Das Buchjournal macht Buchwerbung zum Erfolg.
Dies ist, kurz gesagt, das Ergebnis der AWA-Studie
2022. Denn das Buchjournal bietet das beste Preis-
Leistungs-Verhaltnis unter allen Printmedien, die

im Rahmen der aktuellen Allensbacher Markt- und
Werbetrageranalyse ausgewertet wurden. Fiir nur
4,43 Euro erreichen Verlage 1.000 Kontakte in der
deutschsprachigen Bevolkerung. Damit bleibt das
Buchjournal auch mit Abstand die Nummer eins unter
den Kundenmagazinen im Buchhandel.

Weitere iiberzeugende Daten und Fakten
finden Sie unter
www.mvb-online.de/awa

Lesen ist schén!
reicht Ihre Werbung

Das

Das er
im Buchjournal

Al;l‘gebnisse der
Weﬁisbﬁcher Mark. ,, .
“Eeranalyse 2055

Bu,

Buchjournal-Leserinnen und Leser ...

... sind Uberdurchschnittlich gebildet und vielseitig interessiert
.. verfligen tber eine Uberdurchschnittlich hohe Kaufkraft

.. kaufen deutlich mehr Biicher als der Durchschnitt

.. lesen mehrmals in der Woche oder sogar téglich

.. teilen ihr Wissen und das Buchjournal gern mit anderen



Leserschaft nach Altersgruppen

u 24%
70 Jahre und alter m%
Leserschaft nach Haushaltseinkommen 60 - 69 Jahre -51;%
3.000 EUR und mehr 5520% 50 - 59 Jahre - 26%
19%
; 17%
2.000 EUR bis 3.000 EUR - - 20 - 49 Jahre ‘o%
14%
. 16%
1.000 EUR bis 2.000 EUR - o 30 - 39 Jahre “,
15%
' 5%
unter 1.000 EUR 4% 14 - 29 Jahre m:,.%
20%
Fast 60 % unserer Leserinnen und Leser haben ein 54 % der Buchjournal-Leser sind zwischen
Nettoeinkommen von iiber 3.000 EUR im Monat. 40 und 69 Jahre alt.
. . . » . /’_
Wie oft lesen Sie Biicher? Anzahl gekaufter Biicher im letzten Jahr I ", I
U 38% | . 17%
Taglich : 20 und mehr Blicher F
12% | 72% 4%
9 1 30% o 64 %
; 35% | o 18%
Mehrmals in der Woche 18% 10 - 19 Bucher m 229%
9 o Buchjournal-Leser
Etwa einmal pro Woche 9;6“’ 5 -9 Biicher 2% 29% u )
M Deutschsprachige

So alle 14 Tage 6% 3 - 4 Biicher - 20% Bevélkerung
8% 15%
Quelle: AWA-Folder 2022

Ungefdhr einmal im Monat LG% 1-2 Blcher 9% Zahlen gerundet
1% 16%
Seltener, nicht jeden Monat 3% keine Blicher . 6%
43% 48%
72 % der Buchjournal-Leserschaft liest mehrmals 64 % der Buchjournal-Leserschaft hatim vergangenen

pro Woche oder téglich. Jahr mehr als fiinf Biicher gekauft.



Titelgeschichte (GroBe Abbildung auf der U1 + 4/1 Seite)

und groBe Abbildung im Inhaltsverzeichnis TG

Premium- Premium-Advertorial (4/1 Seite) inkl. Teaser auf Cover 12.300 €

Advertorials und Abbildung im Inhaltsverzeichnis .

(z.B.als R R R

Gespréch, Premlum;AdverForlaI @31 Selte? |nk!4 Teaser auf Cover 10.400 €
und Abbildung im Inhaltsverzeichnis

Leseprobe,

Buchvorstellung)  Premium-Advertorial (2/1 Seite) inkl. Teaser auf Cover 8.500€
und Abbildung im Inhaltsverzeichnis .
Frisch ausgepackt (U2 1/2 Seite quer unter Editorial) 2.400¢€
3/1 Seite 8.900€
2/1 Seite 6.900 €
5/3 Seite 5.700 €
1/1 Seite 4.500€
2/3 Seite 2.700€
1/2 Seite quer 2.200€

Advertorials
Themenwelt Premium (doppelte GroBe) 1.900€
Themenwelt Standard (1 von 4 Titeln auf einer Seite) 1.200€
Im Fokus (3 Titel auf einer Seite) 1.500 €
Schenken & Spielen, Schon & Gut (4 Titel auf einer Seite) 1.200 €
Lesetipp (6 Titel auf einer Seite) 950 €
Freizeit- und Kulturtipp (5 Tipps auf einer Seite) 900€

* Alle Preise zzgl. MwSt.

Ihr Buchjournal-Advertorial wird automatisch auf buchjournal.de und im Buchjournal Newsletter prasentiert.

Ab einer 1/1 Seite Advertorial ist die Prasentation auf Facebook und Instagram ebenfalls inkludiert.
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2/1Seite*
Anschnitt:
B 420 x H 265 mm

*zzgl. 3 mm Beschnitt an jeder Seite.

** Alle Preise zzgl. MwSt.

*** Teilauflage (exkl. individualisierte Auflage)

**** 2 Varianten: B 210 x H 265 mm (3 mm
Beschnitt an jeder Seite),
B 210 x H 203 mm (3 mm
Beschnitt an jeder Seite)

***** Preise bis 25 g, je weitere 5 g zzgl. 5 €,
weitere Formate auf Anfrage

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage.

1/1 Seite*
Anschnitt:
B 210 x H 265 mm

1/2 Seite quer*
Anschnitt:
B 210 x H130 mm

3. Umschlagseite*** 5.600 €
. - . 4.Umschlagseite**** 5.600 €
vor y 4 g
1/3 Seite hoch auf Seite 5
(neben Inhaltsverzeichnis) 2.500€
21 7.900€
1/1 rechts 5.200€
Anzeigen*
1/2 quer, rechts 3.100€
1/3 hoch 2.400¢€
Beilage (Mindestmenge: A
20.000 Expl.) O
Zuschlag Selektion, je PLZ 590¢€
Sonderwerbe-
formen***** Einhefter 42 € je Tsd.
Aufgeklebtes Booklet 36€je Tsd.
Aufgeklebte Postkarte 32€jeTsd.
1/3 Seite hoch*
Nur als Anzeige buchbar.
Anschnitt:

B 70 x H265 mm



Das Kinder- und Jugendbuch ist das zweitwichtigste
Genre der Branche. Zwei mal im Jahr erscheint daher die

Buchjournal-Ausgabe Kids & Teens mit einer Auflage von
160.000 Exemplaren. Von mehr als 2.000 Buchhandlungen
eingesetzt, sind sie meist direkt in den Kinder- und
Jugendbuchabteilungen zu finden, werden persénlich

lberreicht oder liegen im Kassen- und Eingangsbereich aus.

Mit dem Wendecover und dem modernen Layout sprechen
die Hefte gleich zwei Zielgruppen an: erwachsene
Leserinnen und Leser, die nach geeigneten Blichern und
Geschenkempfehlungen fir ihre Kinder, Enkelkinder, Neffen

und Nichten suchen; und die alteren Kids und Jugendlichen,

die auf den Seiten fir die ,Teens” (ab 12 Jahre) mit ihrer
speziell auf junge Leserinnen und Leser zugeschnittenen
Ansprache und Aufmachung reichlich Lesetipps und
Anregungen finden.

IN TODLICHER }
HR K

GESCHICHTEN
IN BILDERN

1M BANN DER
KNOCHENFLGTE

Erscheinungstermine 2023

Heft Ausgabe ET AS DU
1 Friihjahr & Sommer 24.03.2023 10.02.2023 28.02.2023
2 Herbst & Winter 10.11.2023 29.09.2023 18.10.2023

GroBe Kids & Teens Sonderedition in Buchjournal 3 (ET 16.06.2023)

ET: Erscheinungstermin, AS: Anzeigenschluss, DU: Druckunterlagenschluss

12



70%

der Buchjournal-Lesenden mit Kindern (unter

14 Jahren) interessieren sich ganz besonders
fur Bicher.

Im Vergleich zu 18 Prozent der
deutschsprachigen Bevolkerung.

54 %

der Buchjournal-Lesenden mit
Kindern (unter 14 Jahren) kaufen
flinf und mehr Bicher im Jahr.

Im Vergleich zu 19 Prozent der

deutschsprachigen Bevélkerung.

Quelle: AWA 2022. Daten beziehen sich auf Buchjournal-Lesenden mit Kindern, Zahlen gerundet

68 %

der Buchjournal-Lesenden mit Kindern (unter 14 Jahren)
haben eine hohe Ausgabebereitschaft fir Bicher.

Im Vergleich zu 14 Prozent der

deutschsprachigen Bevélkerung.

61%

der Buchjournal-Lesenden mit
Kindern (unter 14 Jahren) gelten als
Experten bei Blichern.

Im Vergleich zu 12 Prozent der
deutschsprachigen Bevolkerung.
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2/1Seite*
Anschnitt: B 420 x H 265 mm

5/3 Seite
Nur als Advertorial buchbar

1/2 Seite quer*
Anschnitt:
B 210 x H130 mm

Preise Buchjournal Kids & Teens

Format Preise**

Premium- Titelgeschichte 6.900€
Advertorials*** (Titelseite + 3/1 Seite)
(z. B. als Buchportait 5 - v o
oder Leseprobe) remium-Advertoria
(2/1 Seite) 4.900€
1/1Seite* Advertorials 2/1 4.400¢€
Anschnitt: 5/3 3.500€
B 210 x H 265 mm ] 2.700€
2/3 1.800€
1/2 quer 1.500 €
Schenken & Spielen 700€

(4 Produkte auf einer Seite)

Themenwelt

(4 Titel auf einer Seite) e
Leseti

2/3 Seite 6 Tite‘I)guf einer Seite) B0

Nur als Advertorial Freizeit- und Kulturtipp 600 €

buchbar Anzeigen* 2. Umschlagseite*** 3.200€
211 4.900€
1/1, rechts 3.000€
1/2 quer, rechts 2.400¢€
1/3 hoch 1.700 €

Weitere Sonderwerbeformen wie Beilagen, Beikleber,
Réatsel, Gewinnspiele etc. auf Anfrage
1/3 Seite hoch* * zzgl. 3 mm Beschnitt an jeder Seite
Nur als Anzeige buchbar
Anschnitt: B 70 x H 265 mm

** Alle Preise zzgl. MwSt.

*** Wendecover: Formate jeweils zweimal pro Heft
buchbar (einmal Kids und einmal Teens)

14



Standard
1/5 Seite
Nur als Advertorial buchbar

Die Kids & Teens Sommeredition erscheint 2023 im Buchjournal 3 (ET 16.06.2023).

Auf den Sonderseiten werden lhre Titel auf einer 1/5 oder 2/5 Seite als Advertorial vorgestellt. Premium

2/5 Seite

Nur als Advertorial buchbar

2022

- =
Buchlouﬂ’}% "

Preise Buchjournal Kids & Teens Sommeredition

Standard 1/5 Seite quer 650€

Premium 2/5 Seite quer 1.100€

* Alle Preise zzgl. MwSt.

feiert Geburtstag!

Alles dazu auf den Seiten 4 ung 5,

Neues Layout 2023 folgt unter medien.mvb-online.de/buchjournal/sommeredition



Erreichen Sie lhre Leserinnen und Leser in der Weihnachtszeit
direkt zu Hause: Terminlich abgestimmt auf die umsatzstéarkste

Zeit des Jahres, versendet das Buchjournal das Weihnachtsmailing

Ende November an 200.000 ausgewahlte Privathaushalte im
Bundesgebiet als Postwurf-Spezial-Sendung. Buchaffine und

kaufkraftige Endkunden finden so direkt in ihrem Briefkasten Ihre
Titelwerbung mit den besten (Kauf-) Empfehlungen vom Buchjournal

und dem lokalen Sortiment vor Ort.

Das auffallende Standard Maxi-Format und ein Endkunden-

Gewinnspiel mit attraktiven Preisen lockt als Response-Verstarker
Leserinnen und Leser direkt in die Buchhandlung und regt so zum

Kaufen Ihrer Titel zum Selberlesen und Verschenken an.

Basic-Eintrag Premium-Eintrag

Cover, Text, Autor,
Titel, bibliogr.

Cover, Text, Autor,
Titel, bibliogr.

Angaben, (ca. 250 3.000¢€ Angaben, (ca. 650 4.900¢€
Zeichen inkl. LZ) Zeichen inkl. LZ)
Verteilzeitraum AS DU

05.12.- 09.12.2023 02.11.2023 03.11.2023

AS: Anzeigenschluss,
DU: Druckunterlagenschluss

iSungpuyg,

o sy Ll Al ’
/)

Leben an cinem Tag verbringen,
darum geht es in Adam Silveras einfishlsamen Er-
folgsroman. Das Jugendbuch geht mitten ins Herz
und steht derzeit auf Platz eins der Bestsellerliste
des Borsenblatts. Im Miirz erscheint ,More Happy
“Than Not" bei Arctis, die Titel Was ist mit uns™
und,Was mir von dir bleibt* sind bereits lieferbar.

Adam Silvera
Am Ende sterben wir sowieso
Arctis Verlag, 336 S.,10,- €, ab 14

Diese Frauen- und Midchenfiguren aus der
Literatur sind wahre Rebellinnen. Sie sind
stark, beweisen Mut und gehen ihre eigenen
Wege. Von Iphigenie iiber Alice bis hin zu
Heidi und Pippi versammelt dieses Buch 75
literarische Heldinnen aus unterschiedlichen
Epochen. Eine ins} -nde Lektiire zum Ent-
decken und Schmokern.

Annette Pehnt, Felicitas Horstschafer
Book Rebels - 75 Heldinnen aus der Literatur
Hanser, 192 5., 22,- €, ab 10

Auflage
200.000 Exemplare

Kanal

Versendung Uber die Deutsche
Post an mindestens 200.000
Privathaushalte mit mittlerer
bis hoher Kaufkraft als Postwurf
Spezial-Sendung (teiladressiert,
nach zielgruppenspezifischen
Merkmalen ausgewahlt)

Response-Verstirker
Online-Gewinnspiel

Endformat
Standard Maxi, 235 x 125 mm
(geschlossen)

Umfang
12 Seiten, Wickelfalz

Titeldarstellung
Basic- oder Premium-Eintrag,
nach Kategorien sortiert



Buchjournal 3/2021

Das aktuelle Heft

i Wolf
‘zum neuen Rupert-Krimi und Lektiretipps fir Fantasy-Fans.

JETZT REINBLATTERN

Belletristik &

g

Das Spiel ihres Lebens Wie imrichtigen Leben Krieg der Elfen

Wie hei@t das Splel?,fragt Beth. s heiBt o Jahre ng

Hausmelster Shaibet und Effenmacht” kehrt Fantasy-
i i a ndinnen

und einen Sommer am Meer. zuriickin seine Elfenwelt.

Wir setzen lhre Inhalte in den
Fokus unserer Leserinnen und Leser

Unser Community-Paket:

« Online-Advertorial auf buchjournal.de (inkl. Link zu Ihrer
Landing-Page) und zwei Wochen Startseiten-Platzierung
mit Aufmacher, Advertorial dauerhaft abrufbar

« Zwei Platzierungen im Newsletter

« Zwei Postings auf Facebook (inkl. Mediabudget und
Targeting der Wunschzielgruppe)

« Ein Posting auf Instagram (inkl. Mediabudget und
Targeting der Wunschzielgruppe)

Unsere Leistungen:

« Individuelle Content-Erstellung nach gemeinsamer
Absprache (Bsp.: Gewinnspiele, Vorstellung Reihe,
Vorstellung Autor oder Autorin, Interview)

« Veroffentlichung nach Kunden-Feedback und -Freigabe

Gesamtreichweite:

« 37.000 Kontakte (Stand: 07/2022)

« 10.000 Besucher auf buchjournal.de
(Durchschnittswert Jan-Jun 2023)

« 8.900 Newsletter-Abonnenten

« 9.800 Facebook-Abonnenten

« 8.300 Instagram-Abonnenten

Paketpreis: 1.800 €

17



Erreichen Sie Vielleserinnen und Vielleser

Der Literatur-Newsletter informiert Uber das Beste aus der Welt der
Blicher: 8.200 (Stand: 09/2022) Buchjournal-Newsletter-Abonnenten
erhalten darin wochentlich Leseempfehlungen zu bekannten
Neuerscheinungen, aktuelle Literatur-News und einen Uberblick iiber
die neusten Bestseller-Listen.

Prasentieren Sie Ihre Neuerscheinungen, Events oder Produkte
im passenden literarischen Umfeld. Flr eine Text-Anzeige mit
Abbildungen mussen Sie nur folgendes anliefern:
« Uberschrift & FlieBtext (400 Zeichen inkl. Leerzeichen)
« Link
» Bild (Breite: max. 300 Pixel, Hohe: max. 200 Pixel,

.ipg. .gif, 72 dpi, max. 200 KB).

Anzeigenstart samstags, Buchung und
Lieferung bis Dienstag, 10 Uhr.

390 € fiir 2 Wochen

Donatella Di Pietrantonio: BORGO SUD
Zwei italienische Schwestern

Sie leben in verschiedenen Welten: Die eine

Schwester ist Dozentin in Grenoble, die andere,

Adriana, lebt im Hafenviertel von Pescara.

WEITERLESEN

Barbara Kunrath: WIR FUR UNS
Gemeinsam starker

Josie und Kathi — zwei Generationen, zwei
Schicksale. Doch trotz aller Unterschiede springt
schon bei der ersten Begegnung ein Funke tber.
Die beiden Frauen werden Freundinnen und
wagen einen Neubeginn.

Legimi

42 Tage kostenlos
testen!

Deine digitale
Bibliothek mit Gber
180.000 E-Books &
Hérbichern - ohne
Limit

ANZEIGE

Lesen ganz nach den eigenen Vorlieben:
Legimi 42 Tage kostenlos testen

Legimi ist ein E-Book- und Horbuch-Abo fiir
Buchliebhaber mit Gber 180.000 Blichern im
Katalog, aus denen man frei wahlen kann — ohne
Seitenlimits! Die App ist geeignet fiir das Tablet,

Handy oder auch den E-Reader (neu: fir Kindle-
Gerate). So kann man jederzeit und tberall ganz
bequem auf die persénliche Bibliothek zugreifen.
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Unsere Geschiftsbedingungen

Geschiftsbedi fiirA in den Print- und Online-Produkten von MVB GmbH,
d: MVB). AL ichende Bedi erk wir nichtan, es

di ausdriicklich und schriftlich im Einzelfall zu. (Stand: 22.10.2020)

hfol

Frankfurt am Main (
seidenn, wir

1. Preise: Alle Preise sind freibleibend. MVB behélt sich Preisanderungen ausdricklich
vor.

2. Auftrag; Giiltigkeit von Preisen; Preisanderungen: ,Auftrag” im Sinn der nachfolgenden
allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Verdffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen oder eines Advertorials eines Auftraggebers (nachfolgend:
LAuftraggeber”) in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung bzw. der Vertrag tiber die
offentliche Zuganglichmachung einer oder mehrerer Anzeigen oder Advertorials in einem
Online-Auftritt von MVB entsprechend den von MVB angebotenen Formaten, Platzierungen
und Zeitraumen sowie der etwaigen Verlinkung einer Anzeige zu der vom Auftraggeber
benannten Ziel-Website. Dem Auftrag liegt die jeweils zum Zeitpunkt der Anzeigenschaltung
gultige Preisliste zugrunde. Alle Preisangaben verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer. Bei festen
Platzierungszusagen (z. B. auf aufeinanderfolgenden rechten Seiten) erheben wir einen
Platzierungszuschlag von 25 Prozent.

3. Abrufvon Anzeigen: Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines
Kalenderjahres abzurufen.

4. Gewihrung von Nachlass; Rabattstaffel: MVB ist zur Gewahrung von Nachlass nicht
verpflichtet. Sofern und solange MVB eine Rabattstaffel veroffentlicht, gewahrt MVB
entsprechenden Nachlass flr das jeweils laufende Kalenderjahr. Ausschlaggebend fur die
Hoéhe des Nachlasses ist der durch Anzeigen und Advertorials seit dem 1.1. des jeweiligen
Jahres bisher tatsachlich erzielte Umsatz im Zeitpunkt der Einbuchung. Erlangt der
Auftraggeber durch steigenden Umsatz im Laufe des Jahres eine hohere Rabattstufe, wird
diese nicht riickwirkend auf bereits abgerechnete Schaltungen (Anzeigen oder Advertorials)
angewendet. Bei einer Stornierung von Anzeigen ist eventuell zu viel gewahrter Nachlass
zurlickzuzahlen. Der Nachlass gilt fiir alle Formate, mit Ausnahme folgender Formate beim
Borsenblatt: U1, UT plus Geschichte zum Titel, Stellenanzeigen und Titelschutzanzeigen. 6.
Agenturprovisionen werden nicht gewéahrt.

5. Gr Isitze der Veroff. Veroffentlicht (Druckschriften) oder 6ffentlich zugéanglich
gemacht (Online-Produkte) werden kénnen grundsétzlich alle Anzeigen oder Advertorials,
die im weitesten Sinne Bezug zum Buchhandel haben. Anzeigen missen die eindeutige
Firmenbezeichnung des Inserenten enthalten, moglichst auch die Verlagsadressen sowie die
Ublichen bibliografischen Angaben. Anzeigentexte werden nicht auf inhaltliche Richtigkeit
Uberprift. Fir Rechtsmangel wird keine Haftung ibernommen. MVB behélt sich vor, Auftrage
- auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage abzulehnen,
wenn gegen das mit dem Auftrag zu bewerbende Werk ein der Anzeigenabteilung zur
Kenntnis gekommener Rechtstitel vorliegt, die Anzeige oder das Advertorial offensichtlich
wettbewerbswidrig ist oder deren Inhalt sonst gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen
oder die guten Sitten verstoBt oder deren Veréffentlichung fir MVB unzumutbar ist. Auftrage

kénnen auch zurlickgewiesen werden, wenn die begriindete Annahme besteht, dass durch
sie die Gefiihle eines nicht unerheblichen Teils der Leser verletzt werden. Beilagenauftréage
sind fir MVB erst nach Vorlage eines Musters und dessen Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift /
des Online-Produktes erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt. MVB hat das
Recht, die Schaltung einer Anzeige oder eines Advertorials in einem Online-Produkt sofort zu
unterbrechen, wenn Anhaltspunkte daftr bekannt werden, dass die Anzeige, das Advertorial
und / oder die hiermit etwaig verlinkte Ziel-Website rechtswidrig sind und / oder Rechte
Dritter verletzen. Anhaltspunkte fir eine Rechtswidrigkeit und / oder Rechtsverletzung liegen
insbesondere dann vor, wenn Behorden und / oder Dritte MaBnahmen - gleich welcher

Art - gegen MVB ergreifen und diese MaBnahmen auf den Vorwurf einer Rechtswidrigkeit
und / oder Rechtsverletzung stiitzen. Die Unterbrechung der Schaltung ist aufzuheben,
sobald der Verdacht der Rechtswidrigkeit bzw. der Rechtsverletzung ausgerdumt ist. Der
Auftraggeber ist GUber die Unterbrechung der Schaltung unverziiglich zu unterrichten und
unter Bestimmung einer Frist zur Ausrdumung des Verdachts aufzufordern. Nach fruchtlosem
Ablauf der Frist steht MVB ein fristloses Kiindigungsrecht zu. Der Auftraggeber ist berechtigt,
innerhalb der Frist die Schaltung einer anderen Anzeige und - sofern die Verlinkung im
Anzeigenauftrag ausdriicklich vereinbart war - die Verlinkung mit einer anderen Ziel-
Website zu verlangen. Die hierdurch entstehenden Mehrkosten tragt der Auftraggeber. Der
Auftraggeber wird MVB von Anspriichen Dritter - gleich welcher Art - freistellen, die aus der
Rechtswidrigkeit der Anzeige, des Advertorials und / oder der Verletzung von Rechten Dritter
resultieren, sowie ihr die angemessenen Kosten der Rechtsverteidigung ersetzen. Soweit
Ladenpreise angegeben werden, wird davon ausgegangen, dass es sich um gebundene
Preise im Sinne des Buchpreisbindungsgesetzes handelt. Bei gebundenen Preisen hat

die Preisangabe in den Wahrungen Euro (D) und Euro (A) zu erfolgen. Nicht gebundene
Ladenpreise missen entsprechend den gesetzlichen Vorschriften gekennzeichnet werden.
Die Anzeigenabteilung kann vom Auftraggeber entsprechende Nachweise verlangen. Fir

die Richtigkeit der Preisangaben haftet der Auftraggeber und stellt MVB von jeglichen
Ansprichen frei. Nettopreise von einzelnen Verlagserzeugnissen dirfen nicht enthalten sein.
Mindestnettowarenwerte fiir Mengenbestellungen kénnen jedoch genannt werden - z. B.

im Rahmen von Werbeaktionen. Stellenanzeigen dirfen keine bezifferten Angaben tUber das
Gehalt oder (iber sonstige bezifferte Zahlungen enthalten. ,Uberdurchschnittliche” Gehélter
dirfen angeboten werden, nicht ,Gbertarifliche”.

Print-Ausgaben zugleich E-Paper/Blitterkatalog; Nutzung von Advertorials; Einholung
von Rechten durch den Auftraggeber: Anzeigen in der gedruckten Ausgabe des Bérsenblatts
und im Buchjournal werden als E-Paper und Blatterkatalog auf den Webseiten von MVB

auch in elektronischer Form 6ffentlich zuganglich gemacht. Buchjournal-Advertorials

werden Dritten (insbesondere Handlern) auch dergestalt zur Verfligung gestellt, dass

diese Dritten die Advertorials 6ffentlich zuganglich machen kénnen (etwa im eigenen
Internetauftritt oder anderen elektronischen Medien) und / oder das Advertorial in eigene
WerbemaBnahmen (insbesondere eigene Kunden-Newsletter) einbinden kénnen. Es fallt in den
Verantwortungsbereich des Auftraggebers, die entsprechenden Rechte an etwaig in dessen
Anzeige / Advertorial verwendetem Bild oder Textmaterial einzuholen und er setzt MVB in

den Stand, die vorgenannten Nutzungen vornehmen zu kénnen. Der Auftraggeber stellt MVB
insofern von samtlichen Anspriichen Dritter einschlieBlich der Kosten der Rechtsverteidigung
und / oder Rechtsverfolgung vollumfanglich frei.



7. Kennzeichnung von Anzeigen/Advertorials: Anzeigen bzw. Advertorials, die aufgrund ihrer

redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen bzw. bezahlter Inhalt erkennbar sind, werden als
solche von MVB mit dem Wort ,Anzeige” oder nach Wahl von MVB ggf. in anderer rechtlich
zulassiger Weise deutlich kenntlich gemacht.

8. Lieferungvon Inhalten: Fir die rechtzeitige Lieferung eines lesbaren Anzeigentextes,

einwandfreier Druckunterlagen oder Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.

MVB gewahrleistet fir den belegten Titel ibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch

die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten. Fir die rechtzeitige Lieferung eines
Anzeigentextes, Werbebanners und / oder sonstiger vereinbarter Bestandteile der Anzeige in
einem Online-Produkt ist der Auftraggeber verantwortlich. Die Lieferung des Auftraggebers
hat den im Anzeigenauftrag vereinbarten technischen Spezifikationen zu entsprechen. Die
durch Nichteinhaltung der technischen Spezifikationen anfallenden Mehrkosten werden dem
Auftraggeber in Rechnung gestellt. Der Auftraggeber wird den Online-Auftritt, in dem die
Anzeige platziert ist, unverziglich nach der ersten Schaltung untersuchen und etwaige Méngel
spatestens innerhalb von einer Woche nach der ersten Schaltung riigen. Nach Ablauf dieser
Zeit gilt die Anzeige als genehmigt.

9. Lieferung von Inhalten bei Advertorials; Freistellung: Bei Advertorials liefert der

Auftraggeber rechtzeitig die entsprechenden Inhalte (wie etwa Bild und / oder Textvorlagen),
auf denen das Advertorial aufgebaut werden soll. Der Auftraggeber gewéhrleistet, dass durch
die von ihm gelieferten Inhalte die Rechte Dritter nicht verletzt werden und dass er berechtigt
ist, iber diese Inhalte uneingeschréankt und frei von Rechten Dritter zu verfligen. Der
Auftraggeber stellt MVB insofern von sdmtlichen Anspriichen Dritter einschlieBlich der Kosten
der Rechtsverteidigung und / oder Rechtsverfolgung vollumfanglich frei.

10. Gewihrleistung: Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem

oder unvollstandigem Abdruck bzw. éffentlicher Zuganglichmachung der Anzeige oder des
Advertorials Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber

nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder des Advertorials beeintrachtigt

wurde. Lasst MVB eine hierfiir gestellte angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht. Fir Mangel
bei der Abrufbarkeit der Anzeige oder des Advertorials aus dem Internet, auf die MVB keinen
Einfluss hat, wie Mangel der Funktionsfahigkeit der Leitungen zu den von MVB genutzten
Servern, Stromausfalle oder Angriffe Dritter auf den genutzten Server, mit dem Ziel, diesen
arbeitsunfahig zu machen (z. B. Denial of Service Attacks), hat MVB nicht einzustehen. MVB
erbringt ihre Online-Leistungen mit einer Verfligbarkeit Gber das Internet von 98 Prozent im
Monat (30 Tage). MVB wird sich darum bemtihen, ihre Online-Produkte in diesem Rahmen zum
Abruf fir Internetnutzer bereitzuhalten; sie schuldet jedoch nicht den erfolgreichen Datenabruf
im Einzelfall. Schadensersatzanspriiche sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung

- ausgeschlossen. Der Haftungsausschluss erstreckt sich nicht auf Kérperschaden. Der
Haftungsausschluss erstreckt sich ferner nicht auf Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit von

MVB, ihres gesetzlichen Vertreters oder eines Erfillungsgehilfen. Im kaufmannischen
Geschaftsverkehr haftet MVB dartber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von

einfachen Erfullungsgehilfen; in den tbrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung

fur grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden bis zur Héhe

des betreffenden Anzeigenentgelts beschréankt. Eine Haftung aus Garantielibernahme bleibt

12.

13.

14.

15.

16.

17.

unberihrt. Reklamationen missen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von
vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Rechnungsstellung: Die Zahlung des Rechnungsbetrags hat innerhalb von 14 Tagen nach
Rechnungsdatum ohne Abzug in Euro zu erfolgen. Bei Zahlungsverzug oder Stundung kénnen
Zinsen in Hohe von 2 Prozent Giber LZB-Diskont ohne vorherige nochmalige Inverzugsetzung
berechnet werden. Die Aufnahme weiterer Anzeigen oder Advertorials kann von der Bezahlung
fallig gewordener Rechnungen und von Vorauszahlungen abhangig gemacht werden.
Letzteres gilt auch fur Auftraggeber, mit denen MVB nicht im laufenden Geschaftsverkehr
steht. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist

MVB berechtigt, auch wéahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetréage
abhangig zu machen.

geng ftrage: Bei Anzeigengestaltungsauftragen tritt MVB lediglich als
Mittler zwischen dem Auftraggeber und der einzuschaltenden Litho-Anstalt auf.

Kosten bei notwendiger Bearbeitung von Druckdaten: Anfallende Kosten fir die notwendig
gewordene Bearbeitung von Druckdaten (z. B. Korrekturarbeiten, Umwandlung nichtdigitaler
Daten oder bei fehlerhaften Daten) hat der Auftraggeber zu bezahlen.

Hoéhere Gewalt: Im Falle hoherer Gewalt kann MVB vom Vertrag zurlicktreten. Die von ihr bis
dahin gemachten Aufwendungen sind ihr in voller Hohe zu erstatten.

Stornierungen: Stornierungen von Anzeigenschaltungen und Advertorials kénnen nur

bis zum jeweiligen Anzeigenschluss angenommen werden. Ist ein Advertorial bereits

vom Auftraggeber zum Abdruck freigegeben, fallt trotz Stornierung 50 Prozent des
Schaltungspreises an. Bei einer nach dem jeweiligen Anzeigenschluss bei MVB eingehenden
Stornierung bleibt der Anspruch auf Zahlung des vereinbarten Anzeigenentgelts sowie
anderer etwaiger Entgelte oder Kosten in voller Hohe bestehen. Die Geltendmachung eines
darliberhinausgehenden Schadens wird dadurch nicht ausgeschlossen. Stornierungen von
Vorzugsplatzierungen kénnen nur bis zu 14 Tage vor Anzeigenschluss angenommen werden.
Beim Borsenblatt konnen Stornierungen von U1 oder U1 plus Geschichte zum Titel nur bis 28
Tage vor Anzeigenschluss angenommen werden; beim Buchjournal kénnen Stornierungen von
U1 und Premium-Advertorials bis 6 Wochen vor Anzeigenschluss angenommen werden.

Mitgliedstarife: Wenn eine Firma Anspruch auf den Mitgliedstarif hat, jedoch Anzeigen oder
Advertorials im Interesse von ihrem gehérenden Unternehmen oder Unternehmenszweigen
aufgibt, die nicht Mitglieder des Bérsenvereins oder nicht buchhandlerischer Art sind, ist der
Tarif fur Nichtmitglieder anzuwenden.

Erfii t; Gerick d: Erfullungsort ist Frankfurt am Main, Gerichtsstand ist, soweit
das Gesetz zwingend nichts anderes vorschreibt, nach Wahl von MVB Frankfurt am Main oder
Hamburg.

Sitz der Gesellschaft: Frankfurt am Main.
Eingetragen unter der Nr. B 9240 beim Registergericht Frankfurt am Main.
Geschaftsfihrer: Ronald Schild, Frankfurt am Main.

Frankfurter Sparkasse: IBAN: DE 67 5005 0201 0000 3601 63, BIC: HELADEF1822

Postbank: IBAN: DE 95 5001 0060 0234 0326 02, BIC: BPNKDEFF

Commerzbank Frankfurt am Main: IBAN: DE 37 5004 0000 0582 5583 00, BIC: COBADEFFXXX
Credit Suisse: IBAN: CH 29 0483 5053 6034 3200 O, BIC: CRESCHZZ80A
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Wenden Sie sich gerne an lhre Ansprechpartnerin oder lhren Ansprechpartner.

Katrin Willwater

Leiterin Marketing & Vertrieb
Tel.: +49 69 1306-220
k.willwater@mvb-online.de

Florian Béhler

stellv. Leiter Marketing & Vertrieb
Tel.: +49 69 1306-219
f.boehler@mvb-online.de

MVBA

MVB GmbH
BraubachstraBe 16

60311 Frankfurt am Main
Tel.: +49 69 1306-220

Fax: +49 69 1306-209
anzeigen@buchjournal.de
advertorials@mvb-online.de
www.mvb-online.de

Sarah-Lisa Knittler

Key Account Managerin
Tel.: +49 69 1306-218
s.knittler@mvb-online.de

Vanessa Demaré

Key Account Managerin
Tel.: +49 69 1306-229
v.demare@mvb-online.de

Katja Tuschy
Disposition Buchjournal
Tel.: +49 69 1306-216
k.tuschy@mvb-online.de

Sven Lange

Disposition buchjournal.de
Tel.: +49 69 1306-224
s.lange@mvb-online.de

Julia Berberich
Anzeigendisposition | Verkauf
Tel.: +49 691306-298
j.berberich@mvb-online.de
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