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Wir sind die

Nummer eins!

Werbung im Buchjournal zahlt sich aus: Mit einem Ad-
vertorial oder einer Anzeige in unserem Kundenmagazin
erreichen Verlage nicht nur punktgenau Millionen Buch-
kduferinnen und -kiufer, die Werbung ist auch deutlich
glnstiger zu haben als bei anderen Medien. Dies ist das
Ergebnis der AWA-Studie 2021, bei der das Buchjournal
in Sachen Wirtschaftlichkeit unter allen Printmedien erneut
den ersten Platz belegt: Fiir 4,57 Euro werden 1.000 Kon-
takte erreicht. Doch nicht nur beim Preis-Leistungsver-
hiltnis ist das Magazin top: Der
Buchjournals liegt bei 11,78 Millionen Personen \e¥AvA
16,7 Prozent der Bevolkerung. Mit einer Reichweite von
1,14 Millionen Literaturbegeisterten und einem weites-
ten Leserkreis von 2,52 Millionen Menschen, die mindes-
tens eine Ausgabe pro Jahr lesen, ist das Buchjournal das
fihrende Kundenmagazin im deutschsprachigen Raum.
Dass das Buchjournal auch unter erschwerten Bedin-
gungen, wie im Corona-Lockdown, funktioniert und
nach wie vor ein entscheidender Impulsgeber ist, zeigt
auch die steigende Nutzungsintensitit: 77,6 Prozent der
Buchjournal-Leserinnen und -Leser liest mindestens die
Hilfte des Heftes.

Druckauflage: 194.500 Exemplare
(IVW-gepruft I/ 2021) + 15.000 Exemplare Sondertitel
Erscheinungsrhytmus: sechsmal im Jahr

Die Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse (AWA)
ermittelt auf breiter statistischer Basis Einstellungen,
Konsumgewohnheiten und Mediennutzung der Bevolke-
rung in Deutschland. Sie wird seit 1959 vom Institut

fiir Demoskopie Allensbach durchgefiihrt. Die im Auftrag
von derzeit rund 60 Verlagen gewonnenen Ergebnisse
werden jdhrlich im Sommer veréffentlicht. Die AWA 2021
stiitzt sich auf mehr als 22.000 Interviews aus vier Erhe-

bungswellen.

Mehr als eine Million literaturbegeisterte Leserinnen und
Leser machen das Buchjournal zum fithrenden Kunden-
magazin im deutschsprachigen Buchhandel. Informative
Lektiretipps zu aktuellen Neuerscheinungen von New-
comern und Bestseller-Autorinnen und Autoren machen
Lust aufs Lesen und geben entscheidende Kaufimpulse. Das
Magazin ist kostenlos in mehr als 2.000 Buchhandlungen in
Deutschland, Osterreich und der Schweize erhiltlich.
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Fast 60% unserer Leserinnen und
Leser haben ein Nettoeinkommen
von liber 3.000 EUR im Monat.

N 59,7%

52,4%
18,8 %
22,9%
171%
20,8%
4,5%
3,9%

16,7 %

mete firanziellen Spidoum,

haben die Buchjournal-Lesenden
(559€) im Vergleich zur
Gesamtbevolkerung (479 €).

7.5% !
hiher aly der Durchschnitt B3

ist das monatliche Haushaltsnettoeinkommen
der Buchjournal-Leserschaft.

i

Mehr als 50% unserer Leserinnen und
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Mit dem Buchjournal erreichen
Sie die relevanten Zielgruppen

Die Buchjournal-Leserinnen
und -Leser haben sehr viel-

noch genauer. faltige Interessen.
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Uber 75% der Buchjournal-Leser- 63 ,8 %

schaft liest die Halfte des Heftes
oder mehr. der Buchjourrod-Leserden hoben eire

hohe Ausgodebertitichodt bbi, Biichern.

Im Vergleich zu 20,5% der
deutschsprachigen Bevolkerung.

Lese alle, fast alle Seiten _ 23,9%
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fuinf Blicher gekauft.
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Im Vergleich zu 52,2 % der
deutschsprachigen Bevolkerung.
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Sie erreichen Buchkiauferinnen und
-kdufer im Buchjournal deutlich
giinstiger als in anderen beliebten
Zeitungen und Zeitschriften.

~] Euro pro 1.000
Kontakte (TKP) )
(TKP 13,69 Euro/Affinitat 369)
Chrismon
Siddeutsche Zeitung Magazin
DER SPIEGEL DB Mobil ZEITmagazin
Landlust GEO
stern
Frankfurter Allgemeine magazin
Flow DIE ZEIT
Suddeutsche Zeitung
Happinez
FAS
FAZ
| Affinitat
(0] 100 200 300 400 500

Zielgruppe: Gesamtleserschaft, die in den letzten zwolf Monaten zehn oder mehr Blicher gekauft hat.
Affinitat 100 entspricht dem Durchschnitt der deutschsprachigen Bevolkerung.

Do Buchjourral ist der wirtschogtlichste
Uerbetrager im dewtichen Printmonk,

wenn es um die Affinitat zu Buchkaufen geht.

01 Euro pro 1.000
Kontakte (TKP) Buchjournal
(TKP 32,46 Euro/Affinitit 482)
100 —
Lenielelos Chrismon
Landlust
200 —
Stddeutsche Zeitung Magazin
DB Mobil Zeit Magazin e
300 —
DER SPIEGEL Brigitte Woman
stern
400 — Happinez
FUR SIE
Emotion
Brigitte
500 —
Freundin
600 7 DIE ZEIT
700 | Affinitat
0 100 200 300 400 500

Zielgruppe: Frauen von 35 bis 64 Jahren, die in den letzten zwolf Monaten zehn oder mehr Biicher gekauft haben.



63,9%

60,2%

der Buchjournal-Lesenden
mit Kindern (unter 14 Jah-
ren) interessieren sich ganz
besonders fiir Blcher.

Im Vergleich zu 18,0%
der deutschsprachigen
Bevolkerung.

55,6 %

der Buchjournal-Lesenden
mit Kindern (unter 14 Jahren)
haben eine hohe Ausgabe-
bereitschaft flr Blicher.

Im Vergleich zu 15,4%
der deutschsprachigen
Bevolkerung.

58,2 %

der Buchjournal-Lesenden mit
Kindern (unter 14 Jahren)
kaufen funf und mehr Blicher
im Jahr.

Im Vergleich zu 18,2%
der deutschsprachigen
Bevolkerung.

25,8%

der Buchjournal-Lesenden
sind besonders interessiert
an den Themen Kinder und
Kindererziehung.

Im Vergleich zu 18,1%
der deutschsprachigen
Bevolkerung.

der Buchjournal-Lesenden mit
Kindern (unter 14 Jahren) gel-
ten als Experten bei Blichern.

Im Vergleich zu 12,0%
der deutschsprachigen
Bevolkerung.

Kontakt:

MVB#~

MVB GmbH
BraubachstraBe 16
60311 Frankfurt am Main
www.mvb-online.de

Anzeigenteam

Tel.: +49 69 1306-220

anzeigen@buchjournal.de
www.buchjournal.de/mediadaten
www.mvb-online.de/awa

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse AWA 2021; Untersuchungszeitraum 28.07.2020-09.03.2021;

deutschsprachige Bevolkerung 70,54 Mio. Personen ab 14 Jahren.



