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Newsletter Klickraten

Newsletter
Offnungsraten

Verladssliche Zahlen: Bérsenblatt

online ist von der IVW gepriift!
Wir scheuen keinen Vergleich - und veroffentlichen deshalb / \
regelmaBig von der Informationsgemeinschaft zur Feststellung

der Verbreitung von Werbetrdagern, kurz IVW, neutral kontrollierte
Zahlen zur Nutzung unseres Digitalangebots. Die monatlich

28% B2B** 41 % Borsenblatt-

. . Redaktions-Newsletter*
aktuellen Zahlen finden Sie unter:

www.boersenblatt.net/ivw

77% JA

Bester Monat  Visits Page Impressions Finden Sie
den Bérsenblatt-
virtpbatabrty  ovzoxs e a0 | Newsletter
- empfehlenswert?*
08/2022 284.364
/ EciloEia 10% UNENTSCHIEDEN
03/2021 [221.031 393.569|
12% NEIN

* Borsenblatt Newsletter-Befragung, April 2022

** Studie ,E-Mail-Marketig-Benchmark 2022“ von Inxmail,
Klickratendurchschnitt bei Fachmedien-Newslettern
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Unkompliziert, werbewirksam und ohne Kreationskosten: Werbung in den
Borsenblatt-Newslettern bringen lhre Botschaft direkt in die Postfacher der Zielgruppe.

Die Textanzeigen mit Abbildung sind im redaktionellen Look & Feel gestaltet und fligen sich
dadurch harmonisch in den Nachrichtentberblick ein.

Wir benétigen fiir alle

Newsletter-Anzeigen: e8e < >f m www boersenblatt.net [

? Uberschrif —m o A toa

) FlieBtext (400 Zeichen inkl. Zahlen und Ziaten.
Leerzeichen)

) Gewlinschte Links

) Bild (Breite: max. 300 Pixel, ANEEIGE

Kinderéngste bewiltigen mit Stella & Tom
Hoéhe: max. 200 Pixel,

.jpg, .gif, 72 dpi, max. 200 KB)

Der Kinder- und Jugendlichen Psychotherapeut
Dr. Christian Liidke thematisiert in seinen
rund um die

F Stella & Tom Angste und Sorgen
von Kindern im Alter von 5 bis 13 Jahren. Der
Auter tritt behutsam und geschickt an die
Bewaltigung der Kinderangste heran, Eltern
erhalten einfach umsetzbare Tipps zur Stérkung
des Selbstbewusstseins der Kinder und die
Mdglichkeit, durch die Geschichten ganz leicht
mit ihren Kindern ins Gesprach kommen.

EITERLESEN]|

B
lerisch bevil

Stella & Tom

Perscnalia

Juliane Schindler neue Leiterin S. Fischer
Berlin

Juliane Schindler ist neue Leiterin S. Fischer







Mit einem Advertorial buchen Sie eine

E W BoRrse it ¢ £ i F Anzeige im Layout eines redaktionellen
| ovoo Artikels. Unsere PR-Redaktion berat Sie bei
:l E y der Themenauswahl und unterstiitzt Sie bei
|Genper-  Verstandlich und der Umsetzung.
1 M elegant gendern ) 1. Woche als Meldung direkt rechts neben

dem Aufmacher-Artikel im First Screen

Y 2. und 3. Woche als Meldung
auf der Startseite

) Platzierung als Meldung an 2 Tagen im
Borsenblatt-Mittags-Newsletter

) der Link bleibt dauerhaft erreichbar

) Artikel mit mindestens 3.000 Zeichen,

T T Einbindung von Foto-Serien, Videos,

i zeigt, d I Umfragen u.v.m. méglich
auf der Stirn :’::.M'“:".':"‘ Preis 1.250 Euro*
o mogen.” Beispiele fiir Advertorials unter

Dar Z5 Verlag gehort in den
Bereichen Kochen und
Gesundheit zu den fihrenden
Verlagen Deutschlands.
Entgegen dem Branchentrend
hat sich das
Gesundheitssegment des
Verlags in den letzten Jahren
sulierordentich gut entwickelt
Ein Gesprach mit
Geschaftsfihrer Jirgen Brandt

Ist die Buchbranche auf den boersenblatt.net/advertorial

Fairness-Faktor vorbereitet?

*Mitgliedspreis. Nicht-Mitglieder zahlen den doppelten Preis.
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Belletristik

feraap— n

be wild — Mikroabenteuer
~ 50 kleine Fluchten aus
dem Alitag

Raus aus dem Altag, rein Ins
Abenteuer. Dieses How-to-do-Buch

Dreifache Aufmerksamkeit e ot
fiir lhren Titel o ook e

geht, ob man in Munchen oder Berlin
wohnt oder ob es sich um einen Tag
oder eine Woche handelt Wichtig ist
ur, einfach loszulegent

Buchen Sie gleich dreifach Aufmerksambkeit: Bestseller-Tipp-Anzeigen
erscheinen sowohl im Printheft (ca. 1/9 Seite) direkt neben der
entsprechenden Bestseller-Liste als auch online auf boersenblatt.net

(Laufzeit 2 Wochen) und werden im wochentlichen Bestseller-Newsletter
an Uber 13.000 Abonnenten ausgespielt.

Datenanlieferung
Kategorie/Platzierung: max. 25 Zeichen

Headline: max. 20 Zeichen

FlieBtext: ca. 300 Zeichen

Bibliografie: max. 75 Zeichen

(Autor/Herausgeber, Titel, Verlag, cncHBUCH ANZEIGE

Seitenzahl, Preis €, ISBN) Schwarz auf Grin
Jung, weiblich, engagiertin
Zukunftsfragen, dabei poli-
e fsch verttonsenativberal:
Caroline Bosbach, Tochter
vonWolgang Bosbach, mel-
det ich als neue poliiche
Stimme zu Wort. Mit dem
NachhalgheisprofessorTorsten Weber biick
sie auf akuelle Herausforderungen und ent:
Preis 590 Euro* wirttdeenfir eine moderne Republik.
> Caroline Bosbach, Torsten Weber:
»Schvwarz auf Grine, Murmann Verlag,
2005, 20€ 15BN 978:3:86774-682:3

Cover: druckfadhige Vorlage
(300dpi bei 5 cm Breite)

Gewlinschte Verlinkung

*Mitgliedspreis. Nicht-Mitglieder zahlen den doppelten Preis.



ENDLICH WIEDER MONTAG

Medienberufe fir alle, die sich aufs Arbeiten freuen v

Unter www.medien.jobs finden Sie die Jobbdrse des
Borsenblatts. Den Auftritt erreichen Sie auch weiterhin
Uber die Startseite von www.boersenblatt.net.

Mochten Sie lhre Anzeige per Schnittstelle anliefern oder von
unbefristeten Paketlésungen profitieren? Kontaktieren Sie uns
unter: kontakt@medien.jobs

Stellenangebote/Weiterbildung Upgrades
I
2/1inklusive online 1.900€ Upgrade Bérsenblatt Morning
Newsletter (Textanzeige mit Logo 290€
1/1inklusive online 950 € in 5 Ausgaben)
1/2 hoch/quer inkl. online 710 € Indeed Premium (Premium- 190 €

Listung auf Indeed)

1/4 hoch 350€

Featured Job (Hervorhebungen
/8 200€ bei Treffern und Bérsenblatt 175€
Online sowie Startseiten-Listung)

Online-Jobanzeige 490 € (195 €%)
Refresh (4 x / jede Woche neu) 95€
* flr Volontariate/Trainees/Azubis/Aushilfen
**AE-Provision: 15 % fir Agenturen und Mehr Informationen und genaue Formate unter: www.medien.jobs

Personaldienstleister

Einstellservice 50 €
10



Unsere Geschiftsbedingungen

hiftsbedi firA in den Print- und Online-Produkten von MVB GmbH,
Frankfurt am Main ( hfol d: MVB). Al ichende Bedi erl wir nichtan, es
seidenn, wir sti di ausdriicklich und schriftlich im Einzelfall zu. (Stand: 16.11.2022)

1. Preise: Alle Preise sind freibleibend. MVB behélt sich Preisanderungen ausdrticklich
vor.

2. Auftrag; Giiltigkeit von Preisen; Preisidnderungen: ,Auftrag” im Sinn der nachfolgenden
allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veroffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen oder eines Advertorials eines Auftraggebers (nachfolgend:
LAuftraggeber”) in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung bzw. der Vertrag tiber die
offentliche Zugénglichmachung einer oder mehrerer Anzeigen oder Advertorials in einem
Online-Auftritt von MVB entsprechend den von MVB angebotenen Formaten, Platzierungen
und Zeitraumen sowie der etwaigen Verlinkung einer Anzeige zu der vom Auftraggeber
benannten Ziel-Website. Dem Auftrag liegt die jeweils zum Zeitpunkt der Anzeigenschaltung
glltige Preisliste zugrunde. Alle Preisangaben verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer. Bei festen
Platzierungszusagen (z. B. auf aufeinanderfolgenden rechten Seiten) erheben wir einen
Platzierungszuschlag von 25 Prozent.

3. Abruf von Anzeigen: Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines
Kalenderjahres abzurufen.

4. Gewihrung von Nachlass; Rabattstaffel: MVB ist zur Gewahrung von Nachlass nicht
verpflichtet. Sofern und solange MVB eine Rabattstaffel veroffentlicht, gewahrt MVB
entsprechenden Nachlass flr das jeweils laufende Kalenderjahr. Ausschlaggebend fir die
Hohe des Nachlasses ist der durch Anzeigen und Advertorials seit dem 1.1. des jeweiligen
Jahres bisher tatséchlich erzielte Umsatz im Zeitpunkt der Einbuchung. Erlangt der
Auftraggeber durch steigenden Umsatz im Laufe des Jahres eine hohere Rabattstufe, wird
diese nicht rickwirkend auf bereits abgerechnete Schaltungen (Anzeigen oder Advertorials)
angewendet. Bei einer Stornierung von Anzeigen ist eventuell zu viel gewahrter Nachlass
zurlickzuzahlen. Der Nachlass gilt fir alle Formate, mit Ausnahme folgender Formate beim
Bérsenblatt: U1, UT plus Geschichte zum Titel, Stellenanzeigen und Titelschutzanzeigen.
Agenturprovisionen werden nicht gewéahrt.

Rabattstaffel Umsatz ab Nachlass
1.000 € -10%
Bedi 2.000 € -15%
edingungen
; h 4.000 € -20%
siehe AGB Ziffer 4 6.000 € _o5%
10.000 € -30%

5. Gr Isitze der Veroff: Veroffentlicht (Druckschriften) oder 6ffentlich zugénglich
gemacht (Online-Produkte) werden kénnen grundsatzlich alle Anzeigen oder Advertorials,
die im weitesten Sinne Bezug zum Buchhandel haben. Anzeigen missen die eindeutige
Firmenbezeichnung des Inserenten enthalten, moglichst auch die Verlagsadressen sowie die

ublichen bibliografischen Angaben. Anzeigentexte werden nicht auf inhaltliche Richtigkeit
Uberprift. Fir Rechtsmangel wird keine Haftung tbernommen. MVB behélt sich vor, Auftrage
- auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage abzulehnen,
wenn gegen das mit dem Auftrag zu bewerbende Werk ein der Anzeigenabteilung zur
Kenntnis gekommener Rechtstitel vorliegt, die Anzeige oder das Advertorial offensichtlich
wettbewerbswidrig ist oder deren Inhalt sonst gegen Gesetze, behérdliche Bestimmungen
oder die guten Sitten verstoBt oder deren Veréffentlichung fir MVB unzumutbar ist. Auftrage
kénnen auch zuriickgewiesen werden, wenn die begriindete Annahme besteht, dass durch
sie die Gefiihle eines nicht unerheblichen Teils der Leser verletzt werden. Beilagenauftrage
sind fiir MVB erst nach Vorlage eines Musters und dessen Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift /
des Online-Produktes erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt. MVB hat das
Recht, die Schaltung einer Anzeige oder eines Advertorials in einem Online-Produkt sofort zu
unterbrechen, wenn Anhaltspunkte dafiir bekannt werden, dass die Anzeige, das Advertorial
und / oder die hiermit etwaig verlinkte Ziel-Website rechtswidrig sind und / oder Rechte
Dritter verletzen. Anhaltspunkte fir eine Rechtswidrigkeit und / oder Rechtsverletzung liegen
insbesondere dann vor, wenn Behérden und / oder Dritte MaBnahmen - gleich welcher

Art - gegen MVB ergreifen und diese MaBnahmen auf den Vorwurf einer Rechtswidrigkeit
und / oder Rechtsverletzung stiitzen. Die Unterbrechung der Schaltung ist aufzuheben,
sobald der Verdacht der Rechtswidrigkeit bzw. der Rechtsverletzung ausgerdumt ist. Der
Auftraggeber ist iiber die Unterbrechung der Schaltung unverziglich zu unterrichten und
unter Bestimmung einer Frist zur Ausrdumung des Verdachts aufzufordern. Nach fruchtlosem
Ablauf der Frist steht MVB ein fristloses Kiindigungsrecht zu. Der Auftraggeber ist berechtigt,
innerhalb der Frist die Schaltung einer anderen Anzeige und - sofern die Verlinkung im
Anzeigenauftrag ausdricklich vereinbart war - die Verlinkung mit einer anderen Ziel-
Website zu verlangen. Die hierdurch entstehenden Mehrkosten tragt der Auftraggeber. Der
Auftraggeber wird MVB von Anspriichen Dritter - gleich welcher Art - freistellen, die aus der
Rechtswidrigkeit der Anzeige, des Advertorials und / oder der Verletzung von Rechten Dritter
resultieren, sowie ihr die angemessenen Kosten der Rechtsverteidigung ersetzen. Soweit
Ladenpreise angegeben werden, wird davon ausgegangen, dass es sich um gebundene
Preise im Sinne des Buchpreisbindungsgesetzes handelt. Bei gebundenen Preisen hat

die Preisangabe in den Wahrungen Euro (D) und Euro (A) zu erfolgen. Nicht gebundene
Ladenpreise mussen entsprechend den gesetzlichen Vorschriften gekennzeichnet werden.
Die Anzeigenabteilung kann vom Auftraggeber entsprechende Nachweise verlangen. Fir

die Richtigkeit der Preisangaben haftet der Auftraggeber und stellt MVB von jeglichen
Ansprichen frei. Nettopreise von einzelnen Verlagserzeugnissen dirfen nicht enthalten sein.
Mindestnettowarenwerte fiir Mengenbestellungen kénnen jedoch genannt werden - z. B.

im Rahmen von Werbeaktionen. Stellenanzeigen dirfen keine bezifferten Angaben tber das
Gehalt oder tiber sonstige bezifferte Zahlungen enthalten. ,Uberdurchschnittliche” Gehélter
dirfen angeboten werden, nicht ,Gbertarifliche”.

Print-Ausgaben zugleich E-Paper/Blitterkatalog; Nutzung von Advertorials; Einholung
von Rechten durch den Auftraggeber: Anzeigen in der gedruckten Ausgabe des Borsenblatts
und im Buchjournal werden als E-Paper und Blatterkatalog auf den Webseiten von MVB

auch in elektronischer Form 6ffentlich zuganglich gemacht. Buchjournal-Advertorials

werden Dritten (insbesondere Handlern) auch dergestalt zur Verfligung gestellt, dass

diese Dritten die Advertorials 6ffentlich zugénglich machen kénnen (etwa im eigenen
Internetauftritt oder anderen elektronischen Medien) und / oder das Advertorial in eigene
WerbemaBnahmen (insbesondere eigene Kunden-Newsletter) einbinden kénnen. Es fallt in den
Verantwortungsbereich des Auftraggebers, die entsprechenden Rechte an etwaig in dessen

n



7.

Anzeige / Advertorial verwendetem Bild oder Textmaterial einzuholen und
er setzt MVB in den Stand, die vorgenannten Nutzungen vornehmen zu
kénnen. Der Auftraggeber stellt MVB insofern von samtlichen Ansprichen
Dritter einschlieBlich der Kosten der Rechtsverteidigung und / oder
Rechtsverfolgung vollumfanglich frei.

Kennzeichnung von Anzeigen/Advertorials: Anzeigen bzw. Advertorials, die aufgrund ihrer
redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen bzw. bezahlter Inhalt erkennbar sind, werden als
solche von MVB mit dem Wort ,Anzeige” oder nach Wahl von MVB ggf. in anderer rechtlich
zulédssiger Weise deutlich kenntlich gemacht.

Lieferung von Inhalten: Fiir die rechtzeitige Lieferung eines lesbaren Anzeigentextes,
einwandfreier Druckunterlagen oder Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.

MVB gewahrleistet fir den belegten Titel ibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch

die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten. Fir die rechtzeitige Lieferung eines
Anzeigentextes, Werbebanners und / oder sonstiger vereinbarter Bestandteile der Anzeige in
einem Online-Produkt ist der Auftraggeber verantwortlich. Die Lieferung des Auftraggebers
hat den im Anzeigenauftrag vereinbarten technischen Spezifikationen zu entsprechen. Die
durch Nichteinhaltung der technischen Spezifikationen anfallenden Mehrkosten werden
dem Auftraggeber in Rechnung gestellt. Der Auftraggeber wird den Online-Auftritt, in dem
die Anzeige platziert ist, unverziglich nach der ersten Schaltung untersuchen und etwaige
Méngel spatestens innerhalb von einer Woche nach der ersten Schaltung riigen. Nach Ablauf
dieser Zeit gilt die Anzeige als genehmigt.

Lieferung von Inhalten bei Advertorials; Freistellung: Bei Advertorials liefert der
Auftraggeber rechtzeitig die entsprechenden Inhalte (wie etwa Bild und / oder Textvorlagen),
auf denen das Advertorial aufgebaut werden soll. Der Auftraggeber gewéhrleistet, dass durch
die von ihm gelieferten Inhalte die Rechte Dritter nicht verletzt werden und dass er berechtigt
ist, Uber diese Inhalte uneingeschrankt und frei von Rechten Dritter zu verfligen. Der
Auftraggeber stellt MVB insofern von samtlichen Anspriichen Dritter einschlieBlich der Kosten
der Rechtsverteidigung und / oder Rechtsverfolgung vollumfanglich frei.

10. Gewihrleistung: Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem

oder unvollstandigem Abdruck bzw. éffentlicher Zuganglichmachung der Anzeige oder des
Advertorials Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder des Advertorials beeintrachtigt
wurde. Lasst MVB eine hierflr gestellte angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht. Fur
Mangel bei der Abrufbarkeit der Anzeige oder des Advertorials aus dem Internet, auf die
MVB keinen Einfluss hat, wie Mangel der Funktionsfahigkeit der Leitungen zu den von

MVB genutzten Servern, Stromausfalle oder Angriffe Dritter auf den genutzten Server, mit
dem Ziel, diesen arbeitsunféhig zu machen (z. B. Denial of Service Attacks), hat MVB nicht
einzustehen. MVB erbringt ihre Online-Leistungen mit einer Verfligbarkeit Giber das Internet
von 98 Prozent im Monat (30 Tage). MVB wird sich darum bemiihen, ihre Online-Produkte

in diesem Rahmen zum Abruf fir Internetnutzer bereitzuhalten; sie schuldet jedoch nicht
den erfolgreichen Datenabruf im Einzelfall. Schadensersatzanspriiche sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Der Haftungsausschluss erstreckt sich
nicht auf Kérperschaden. Der Haftungsausschluss erstreckt sich ferner nicht auf Vorsatz und
grobe Fahrlgssigkeit von MVB, ihres gesetzlichen Vertreters oder eines Erfiillungsgehilfen.
Im kaufménnischen Geschaftsverkehr haftet MVB darlber hinaus auch nicht fir grobe
Fahrlassigkeit von einfachen Erfillungsgehilfen; in den tbrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten
die Haftung fuir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden bis

zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschréankt. Eine Haftung aus Garantietibernahme
bleibt unberihrt. Reklamationen missen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Rechnungsstellung: Die Zahlung des Rechnungsbetrags hat innerhalb von 14 Tagen nach
Rechnungsdatum ohne Abzug in Euro zu erfolgen. Bei Zahlungsverzug oder Stundung kénnen
Zinsen in Hohe von 2 Prozent Giber LZB-Diskont ohne vorherige nochmalige Inverzugsetzung
berechnet werden. Die Aufnahme weiterer Anzeigen oder Advertorials kann von der Bezahlung
fallig gewordener Rechnungen und von Vorauszahlungen abhangig gemacht werden.
Letzteres gilt auch fur Auftraggeber, mit denen MVB nicht im laufenden Geschaftsverkehr
steht. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist

MVB berechtigt, auch wéahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetréage
abhangig zu machen.

12. A igeng | ftrage: Bei Anzeigengestaltungsauftragen tritt MVB lediglich als
Mittler zwischen dem Auftraggeber und der einzuschaltenden Litho-Anstalt auf.

13. Kosten bei notwendiger Bearbeitung von Druckdaten: Anfallende Kosten fiir die notwendig
gewordene Bearbeitung von Druckdaten (z. B. Korrekturarbeiten, Umwandlung nichtdigitaler
Daten oder bei fehlerhaften Daten) hat der Auftraggeber zu bezahlen.

14. Hohere Gewalt: Im Falle hoherer Gewalt kann MVB vom Vertrag zuriicktreten. Die von ihr bis
dahin gemachten Aufwendungen sind ihr in voller Héhe zu erstatten.

15. Stornierungen: Stornierungen von Anzeigenschaltungen und Advertorials kdnnen nur
bis zum jeweiligen Anzeigenschluss angenommen werden. Ist ein Advertorial bereits
vom Auftraggeber zum Abdruck freigegeben, fallt trotz Stornierung 50 Prozent des
Schaltungspreises an. Bei einer nach dem jeweiligen Anzeigenschluss bei MVB eingehenden
Stornierung bleibt der Anspruch auf Zahlung des vereinbarten Anzeigenentgelts sowie
anderer etwaiger Entgelte oder Kosten in voller Hohe bestehen. Die Geltendmachung eines
darliberhinausgehenden Schadens wird dadurch nicht ausgeschlossen. Stornierungen von
Vorzugsplatzierungen kénnen nur bis zu 14 Tage vor Anzeigenschluss angenommen werden.
Beim Borsenblatt konnen Stornierungen von U1 oder U1 plus Geschichte zum Titel nur bis 28
Tage vor Anzeigenschluss angenommen werden; beim Buchjournal kénnen Stornierungen von
U1 und Premium-Advertorials bis 6 Wochen vor Anzeigenschluss angenommen werden.

16. Mitgliedstarife: Wenn eine Firma Anspruch auf den Mitgliedstarif hat, jedoch Anzeigen oder
Advertorials im Interesse von ihrem gehérenden Unternehmen oder Unternehmenszweigen
aufgibt, die nicht Mitglieder des Bérsenvereins oder nicht buchhandlerischer Art sind, ist der
Tarif fur Nichtmitglieder anzuwenden.

17. Erfii t; Gerick d: Erfullungsort ist Frankfurt am Main, Gerichtsstand ist, soweit
das Gesetz zwingend nichts anderes vorschreibt, nach Wahl von MVB Frankfurt am Main oder
Hamburg.

Sitz der Gesellschaft: Frankfurt am Main.
Eingetragen unter der Nr. B 9240 beim Registergericht Frankfurt am Main.
Geschaftsfiuhrer: Ronald Schild, Frankfurt am Main.

Frankfurter Sparkasse: IBAN: DE 67 5005 0201 0000 3601 63, BIC: HELADEF1822

Postbank: IBAN: DE 95 5001 0060 0234 0326 02, BIC: BPNKDEFF

Commerzbank Frankfurt am Main: IBAN: DE 37 5004 0000 0582 5583 00, BIC: COBADEFFXXX
Credit Suisse: IBAN: CH 29 0483 5053 6034 3200 O, BIC: CRESCHZZ80A



Wenden Sie sich gerne an lhre Ansprechpartnerin
oder lhren Ansprechpartner.

Katrin Willwater Johannes Freidank Sven Lange

Leiterin Marketing & Vertrieb Leiter medien.jobs Disposition Borsenblatt online
Tel.: +49 69 1306-220 Tel.: +49 69 1306-213 Tel.: +49 69 1306-224
k.willwater@mvb-online.de j.freidank@mvb-online.de s.lange@mvb-online.de
Florian Béhler Sarah-Lisa Knittler Julia Berberich

stellv. Leiter Marketing & Vertrieb Key Account Managerin Anzeigendisposition | Verkauf
Tel.: +49 69 1306-219 Tel.: +49 69 1306-218 Tel.: +49 69 1306-298
f.boehler@mvb-online.de s.knittler@mvb-online.de j.berberich@mvb-online.de

Vanessa Demaré

Key Account Managerin
Tel.: +49 69 1306-229
v.demare@mvb-online.de

MVBA

MVB GmbH
BraubachstrafBe 16
60311 Frankfurt am Main

Tel.: +49 69 1306-220 BarsenblattQ

anzeigen@mvb-online.de

. EINE MARKE VON MVB
www.mvb-online.de



