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Wir sind die

Nummer eins!

Leseratten, Bookies, Biicherliebhaber:

Mit dem Buchjournal erreichen Sie

die richtige Zielgruppe!

Das Buchjournal ist und bleibt bei der Allensbacher Markt- und
Werbetrageranalyse (AWA) ungeschlagen! Es ist nicht nur der
wirtschaftlichste Werbetrager im deutschen Printmarkt, sondern
auch das fihrende Kundenmagazin im Buchhandel: Mit jeder
Ausgabe erreichen wir rund 1,18 Millionen Leserinnen und Leser;
der weiteste Leserkreis liegt sogar bei 2,58 Millionen Leserinnen

und Lesern pro Ausgabe.

Wer liest das Buchjournal?
Feststeht: Buchjournal-Lesende sind kaufkraftige
Buchliebhaberinnen und -liebhaber - die ideale Zielgruppe

fur Ihre néchste Marketing-Kampagne.

Erfahren Sie in unserem neuen AWA-Folder mehr lber die
Buchjournal-Leserinnen und -Leser: Viel Vergniligen beim

Durchblattern!

Informationen zur AWA:

Die Reichweitenstudie Allensbacher Markt- und
Werbetrageranalyse (AWA) ermittelt auf breiter statistischer Basis
Einstellungen, Konsumgewohnheiten und Mediennutzung der
Bevolkerung in Deutschland. Sie wird seit 1959 vom Institut fur
Demoskopie Allensbach durchgefiihrt. Die im Auftrag von derzeit
rund 50 Verlagen gewonnenen Ergebnisse werden jahrlich im
Sommer verdffentlicht. Die AWA 2023 stiitzt sich auf mehr als

23.000 Interviews aus vier Erhebungswellen.

Informationen zum Buchjournal:
Druckauflage: 164.950 Exemplare (IVW-gepruft 1/2023) + 5.150

Exemplare Sondertitel.

Erscheinungsrhytmus: sechsmal im Jahr



Reichweite
Mit dem Buchjournal erreichen
Sie ein Millionenpublikum.

1,18 Mio.

Menschen lesen jede Ausgabe des
Buchjournals.

12,7 Mio.

Menschen, bzw. 18,2 % der
deutschsprachigen Bevolkerung,
kennen das Buchjournal.

WEITESTER LESERKREIS

2,58 Mio.

Menschen, bzw. 3,7% der
deutschsprachigen Bevolkerung,
lesen mindestens eine Ausgabe pro Jahr.

WIRTSCHAFTLICHKEIT

4,40 €

zahlen Sie, um 1.000 Kontakte in der
Gesamtbevolkerung zu erreichen.
Damit liegt das Buchjournal auf
Rang 1 aller Titel aus der AWA

(1/1 Seite 4c: 5.200 €, Stand 2023).



Leserschaft nach Altersgruppen

61,6 % unserer Leserinnen und Leser sind zwischen
30 und 69 Jahre alt, im Vergleich zu 63 % der
deutschsprachigen Bevolkerung.

69,1%

der Buchjournal
Leserschaft ist weiblich.

40 - 49 Jahre

30 - 39 Jahre

30,9 %

der Buchjournal
Leserschaft ist mannlich.

. Buchjournal-Leserschaft . Deutschsprachige Bevolkerung Angaben in %



Haushaltseinkommen

63,8% unserer Leserinnen und Leser haben ein
Nettoeinkommen von tber 3.000 Euro im Monat, im
Vergleich zu 7 % der deutschsprachigen Bevélkerung.

63,8

ol .. 152%

| | R .
mehr finanziellen
3.000 EUR 2.000 EUR bis 1.000 EUR bis bis unter Spielraum haben die
und mehr unter 3.000 EUR unter 2.000 EUR 1.000 EUR BuchjournaI-Lesenden

(600 €) im Vergleich zur
Gesamtbevolkerung (521 €).

Bildungsstand

58,2% unserer Leserinnen und Leser besitzen
die Hochschulreife, im Vergleich zu 38,7% der
deutschsprachigen Bevdlkerung.

41,3
32,5
29,8 27,4 28,8

109 14,4

.' . I
Allgemeine oder Fachhoch- Realschul- mit oder ohne
fachgebundene schulreife abschluss Hauptschulabschluss /
Hochschulreife Volksschulabschluss
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96,6 %

aller Leserinnen und Leser sehen sich

als Experten und Ratgeber fiir Blicher, im
Vergleich zu 16,3 % der deutschsprachigen
Bevolkerung.

58,7 %

aller Buchjournal-Lesenden sind
umfassend printaffin, im Vergleich
zu 31,8 % der deutschsprachigen
Bevolkerung.

Zielgruppenmodelle

Mit dem Buchjournal erreichen Sie die
relevanten Zielgruppen noch genauer.

Umfassend Nachhaltiger Konsum iiberwiegend qualitéts-
Printaffine (groBe Rolle) orientierte Kunsumenten

Kulturaktive Wellnessorientierte LOHAS - LOVOS - Lifestyle of
Lifestyle of health voluntary simplicity
and sustainability

Ultra Consumers Mobile Luxusorientierte WOOPIES - Well off
Kosmopoliten Konsumenten older people

[ | Buchjournal-Leserschaft [ | Deutschsprachige Bevolkerung Angabenin %



Ausgepragtes
Informationsinteresse

Die Buchjournal-Leserinnen und -Leser
738 haben sehr vielfaltige Interessen.

23,2

Biicher

55,5

Gesunde Erndhrung
und Lebensweise

56,8
I 44,3

Urlaub und Reisen

51,3
I 39,5

Lokale Ereignisse

45,8
I 337

Musik

B Buchjournal-Leserschaft, mit
ganz besonderem Interesse

42,3
I 2.4

Natur- und Umweltschutz

49,3
I 25,9

Umgang mit Menschen /
Psychologie

40,3
I 30,3

Kochen, Kochrezepte

40,4
I 235

Politik

35,7

11

Kunst- und
Kulturszene

. Deutschsprachige Bevolkerung,
mit ganz besonderem Interesse

61,3 %

der Buchjournal-Leserschaft
hat ein breites bzw. sehr
breites Interessenspektrum,
im Vergleich zu 35%

der deutschsprachigen
Bevolkerung ab 14 Jahren.

32,2

17,9

Geschichte,
Historisches

311
I 23,5

Gartenpflege,
Gartengestaltung

211
1,5

Kinofilme

Angaben in %



Nutzungsintensitat

Uber 75% der Buchjournal-Leserschaft
liest die Halfte des Heftes oder mehr.

Lese alle, fast alle Seiten
Lese etwa drei Viertel
Lese etwa die Hilfte
Lese etwa ein Viertel

Lese nur ganz wenige Seiten

Lesefrequenz

Uber 73% der Buchjournal-Lesenden
liest taglich oder mehrmals in der
Woche, im Vergleich zu 29,8% der
deutschsprachigen Bevoélkerung.

Téaglich Mehrmals in Etwa einmal Soalle Ungefédhr einmal Seltener, nicht
der Woche pro Woche 14 Tage im Monat jeden Monat

. Buchjournal-Leserschaft . Deutschsprachige Bevolkerung Angaben in %



Anzahl gekaufter Blicher

Uber 64% der Buchjournal-Leserschaft hat im
vergangenen Jahr mehr als fiinf Blicher gekauft, im
Vergleich zu 21% der deutschsprachigen Bevolkerung.

............

Biicher

20 undmenr U

10 - 19 Biicher

5 -9 Biicher m 5

- 93,6 %
rra—

der Leserinnen und Leser haben im
letzten Jahr mindestens ein Buch
gekauft, im Vergleich zu 51,6 % der

1-2Bdcher deutschsprachigen Bevélkerung.

Keine Biicher

. Buchjournal-Leserschaft . Deutschsprachige Bevolkerung Angaben in %

60 %

der Buchjournal-Lesenden haben eine hohe
Ausgabebereitschaft bei Biichern, im Vergleich
zu 18 % der deutschsprachigen Bevolkerung.
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Bei dieser Zielgruppe lohnt es sich

Das Buchjournal ist der wirtschaftlichste Werbetrager
im deutschen Printmarkt, wenn es um die Affinitat zu
Buchkaufen geht.

Euro pro1.000

Kontakte (TKP)
0
® Buchjournal (TKP 12,07 €, Affinitat 374)
@ Siddeutsche Zeitung Magazin
® Geo @ Frankf .tzeAltIIMagaZ'In M i
rankfurter emeine Magazin
100 @ Stern 9 €]
@ Landlust
@ focus ® Flow
@ Die Zeit
200 @ Brigitte
@ Siddeutsche Zeitung
@ Frankfurter Allg. Sonntagszeitung
300
@ Frankfurter Allgemeine|Zeitung
400
o 100 200 300 400 500 600
Affinitat

Zielgruppe: Gesamtleserschaft, die in den letzten zwolf Monaten zehn oder mehr Bicher gekauft hat.

Affinitat 100 entspricht dem Durchschnitt der deutschsprachigen Bevolkerung.

Hinweis: TKP bezogen auf 1/1S. 4c: 5.200 €, Stand 2023.

Lesebeispiel:

Die Affinitat zeigt an, wie geneigt die
Leserschaften der Printmedien zu
bestimmten Einkaufsverhalten oder

Interessen sind.

In dieser Darstellung liegt die Affinitat der
Buchjournal-Leserschaft, die mind. 10
Blcher pro Jahr kauft, bei 374. Damit ist
sie 3,74 mal affiner als der Durchschnitt
der deutschsprachigen Bevolkerung.

Um 1.000 Leserinnen oder Leser zu
erreichen, die mehr als 10 Blicher
im Jahr kaufen, zahlt man im
Buchjournal 12,07 € TKP.

Das Buchjournal ist somit bei
der buchaffinen Leserschaft der
glnstigste Werbetrager der AWA.



Im Fokus: Frauen

Sie erreichen Buchkauferinnen im Buchjournal
deutlich glnstiger als in anderen beliebten
Zeitungen und Zeitschriften.

Euro pro1.000

Kontakte (TKP)
0
® Buchjournal (TKP 17,79 €, Affinitat 389)
100 ..Chl;blll)ll
Landldee. @ Zeit Wissen
B . Landlust @
Sluddeutsche Zeitung Magazin @ Schéner Wohnen
@ Flow
@ Stern @ Brigitte @ Emotion
200
@ Der Spiegel ® Fiir Sie
@ Cosmopolitan
300
@ Petra
@FElle
@ Freundin
400
@ Die Zeit
500
600
700 @ Siddeutsche Zeitung
100 200 300 400 500 600

Affinitat

Zielgruppe: Frauen von 35 bis 64 Jahren, die in den letzten zwolf Monaten fiinf oder mehr Biicher gekauft haben.

n




Besonderes Interesse an Politik und
Geschichte

Buchkauferinnen und Buchkaufer mit besonderem Interesse an
Politik und Geschichte erreichen Sie deutlich glnstiger als in
anderen beliebten Zeitschriften und Zeitungen.

wonaece POtk

0
® Buchjournal (TKP 16,03 €, Affinitat 364)
@ Der Spiegel @ Zeit Magazin
@ Stern pieg 9
100
@ Focus
@ Die Zeit
200
Frankfurter Allgemeine Zeitung @ @ Siddeutsche Zeitung
® Brigitte @ Welt am Sonntag )
@ Frankfurter Allg] Sonntagszeitung
300
@ Die Welt
400
500
0 100 200 300 400 500
Affinitat

ey G@schichte

0
® Buchjournal (TKR 19,65 €, Affinitidt 356)
00 Welt am Sgnntag @ @ Siddeutsche Zeitung
Stern ® @ Der Spiegel Zeit Magazin
200
@ Die Zeit
300
® Die Welt @ Frankfurter Allgemeine Zeitung
200 @ Frankfurter Allg. Sonntagszeitung
@ Brigitte
500
o 100 200 300 400 500

Affinitat

Zielgruppe: Gesamtleserschaft mit besonderem Interesse an Politik oder Geschichte, die in den
letzten zwolf Monaten fiinf oder mehr Blicher gekauft hat.

Affinitat 100 entspricht dem Durchschnitt der deutschsprachigen Bevélkerung.



Im Fokus: Manner

Buchkaufer erreichen Sie deutlich glinstiger als in
anderen beliebten Zeitschriften und Zeitungen.

Euro pro1.000
Kontakte (TKP)

0

100

200

400

500

® Buchjournal (TKP 22,42 €, A

@ Der Spiegel
@ ADAC MotorWelt @ Geo

@ Men's Health

ffinitat 239)

Stern @ @ Der Feinschm

@ Focus

® Kicker® Chip

ecke® Zeit Magaz

@ Auto Motor und Sport

in

@ Essen & Trinken

@ Die Zeit

@ Siddeutsche Zeitung

@ Frankfurter

Allgemeine Zeitung

100

200 300 400 500

Affinitat

Zielgruppe: Manner, die in den letzten zwolf Monaten fiinf oder mehr Blicher gekauft haben.

Affinitat 100 entspricht dem Durchschnitt der deutschsprachigen Bevoélkerung.
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Kleine Leserinnen
und Leser, grofe
Zielgruppe.

99,6 %

der Buchjournal-Lesenden mit
Kindern (unter 14 Jahren) haben
eine hohe Ausgabebereitschaft flr
Blicher. Im Vergleich zu 12,8 % der
deutschsprachigen Bevolkerung.

53,4%

der Buchjournal-Lesenden mit
Kindern (unter 14 Jahren) kaufen
funf und mehr Bicher im Jahr.
Im Vergleich zu 18,9% der
deutschsprachigen Bevolkerung.

67,5%

der Buchjournal-Lesenden

mit Kindern (unter 14 Jahren)
interessieren sich ganz besonders fir
Blicher. Im Vergleich zu 17,4 % der
deutschsprachigen Bevolkerung.

58,5 %

der Buchjournal-Lesenden mit
Kindern (unter 14 Jahren) gelten

als Expertinnen und Experten bei
Blichern. Im Vergleich zu 11,2% der
deutschsprachigen Bevolkerung.

22,4%

der Buchjournal-Lesenden sind
besonders interessiert an den
Themen Kinder und Kindererziehung.
Im Vergleich zu 17,7% der
deutschsprachigen Bevolkerung.



Im Fokus: Kids

Haushalte mit Kindern unter 14 Jahre, die Blicher
kaufen, erreichen Sie nirgendwo gunstiger.

Euro pro1.000

Kontakte (TKP)

0

@ Buchjournal (TKP 7,51 €, Affinjtat 328)
@ Chrismon
@ Stern
é Landlust
100 @ Meine Familie & ich
Fir sie @P Brigitte
@ Geoling
@ Freundin @ Siddeutsche Zeitung
200
@ Baby Und Familie
300
400
500
0 100 200 300 400 500

Affinitat

Zielgruppe: Haushalte mit Kindern unter 14 Jahre, die in den letzten zwdlf Monaten fiinf
oder mehr Blicher gekauft haben.

Affinitat 100 entspricht dem Durchschnitt der deutschsprachigen Bevélkerung.
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So fleiBi war unsere
Leserschaftim
vergangenen Jahr:

% 64 %
~  haben mindestens
5 Blicher gekauft

73 %
liest mehrmals pro
Woche oder taglich

76 %
liest die Halfte des
Buchjournals oder mehr

MVB GmbH Anzeigentea m

BraubachstraBe 16 Tel.: +49 69 1306-220

60311 Frankfurt am Main anzeigen@buchjournal.de B h. I.

www.mvb-online.de medien.mvb-online.de/buchjournal uc lou rna
EINE MARKE VON MVB

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréageranalyse AWA 2023;



