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,Kein anderes Magazin hat eine hohere
Verbreitung, mit keinem anderen
lassen sich Kunden so zielgenau
und kostengunstig erreichen.”

Die Corona-Pandemie hat nicht nur unser privates
Leben gehorig durcheinandergewirbelt, auch die Welt
der Biicher ist ohne Messen, Biicherschauen und
Literatur-Events eine andere. Doch wie erreichen Sie
als Verlag Sichtbarkeit fiir Ihre Neuerscheinungen,
wie riicken Sie Bestsellerautoren und Debiitanten
ins Rampenlicht? Das Buchjournal als Nummer eins
unter den Kundenmagazinen im Buchhandel bietet
dafiir optimale Mdglichkeiten: Eine hohe Reichweite
und Marktdurchdringung, die grofie Beliebtheit

bei Leserinnen und Lesern und ein tiberragendes
Preis-Leistungs-Verhiltnis machen das Buchjournal
zum Schlissel fir Ihren Erfolg. Dies belegt einmal
mehr die aktuelle Allensbacher Markt- und Werbe-
trigeranalyse (AWA) 2020: 1,21 Millionen Biicher-
fans lesen das Buchjournal regelmaiflig, jedes Exem-
plar wird von 5,8 Personen in die Hand genommen.

AWA-Folder 2020

Und mit 4,88 Euro pro 1.000 Kontakten erreicht
man Buchkiufer deutlich giinstiger als mit anderen
Printmedien. 92,8 Prozent unserer Leserinnen und
Leser sind aktive Buchkéufer und 59,9 Prozent haben
im Erhebungszeitraum mehr als finf Blicher gekauft.
Die Zahlen sprechen fiir sich — entscheiden also auch
Sie sich furs Buchjournal!
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Eckart Baier
Redaktionsleiter Buchjournal

Der ideale Ort fiir ein erstes Date -
Ihr Advertorial im Buchjournal

» Hohe Reichweite: 1,21 Millionen Leserinnen
und Leser pro Ausgabe.*

2 Kostenlos in mehr als 2.000 Buchhandlungen
in Deutschland, Osterreich und der Schweiz

» 6-mal im Jahr plus 3 Sonderausgaben
(2x Kids & Teens und 1x Lesewinter)

» Druckauflage: 210.000 Exemplare.

*laut AWA 2020



PREMIUMFORMATE
Das Date fur besondere Herzensangelegenheiten

Der beste Platz fiir Ihre Lieblinge: Die exklusiven Premium-Advertorials geben Ihren Titeln sowie Ihren
Autorinnen und Autoren viel Raum zur Entfaltung. Die liebevolle, bildreiche Gestaltung verfithrt dazu,
Ihr Programm nédher kennenzulernen. Und ihm treu zu bleiben!

TITELGESCHICHTE

Direkt ins Herz: Ihr Autor prominent auf der Titelseite - so erreichen Sie die Leser emotional und aufmerksamkeitsstark.

Bei der Wahl der journalistischen Form sind Sie ganz flexibel und kénnen auf vier weiteren Innenseiten zu einer
intensiveren Begegnung mit Ihrem Titel einladen.

Cover + 4 Seiten + zentrale Abbildung auf Seite 3

Hervorhebung von Premiumformaten im Inhaltsverzeichnis

AUFGEBLATTERT -

Hinter jedem erfolgreichen Buch ~Wolfram Fleischhauer
. . ,,Die Welt ist aus

steckt ein starker Autor: Dieses den Fugen® =

Advertorial verfihrt mit einer

Leseprobe zum Weiterlesen. Und

gewahrt mit einem kurzen Auto-
renportrat oder -interview auch
gleich tiefere Einblicke.

Teaser auf dem Cover +
2 bis 4 Seiten + prominente
Abbildung auf Seite 3

IM GESPRACH

Aufregendes Téte-a-Téte: In an-
regend gestalteter Umgebung
ladt das klassische Autoreninter-
view zum personlichen Kennen-
lernen ein. Zeigen Sie Ihren Autor
von seinen vielen spannenden
Seiten. Der erste Schritt zu einer
langen Freundschaft!

Teaser auf dem Cover +
2 bis 4 Seiten + prominente
Abbildung auf Seite 3

LESEPROBE

Kommen Sie ohne Umweg zur
Sache: Mit einer Leseprobe kénnen
Sie den Leser ganz direkt fir

die gute Sache gewinnen: Lassen
Sie lhren Titel fr sich sprechen

- ausfuhrlich, auf zwei bis vier
Seiten. Am Schluss bleibt fir Ihre
Leser die Gewissheit, sich flr den
Richtigen entschieden zu haben.

Teaser auf dem Cover +
2 bis 4 Seiten + prominente
Abbildung auf Seite 3

IM PORTRAT

Das Leben ist ein Wunschkonzert!
Auf drei Seiten haben Sie bei
diesem Advertorial die Moglich-
keit, Ihren Autor nach Lust und
Laune zu prasentieren und seine
liebens- und lesenswerten Seiten
in Bildern und Worten zu zeigen.

Teaser auf dem Cover +
2 bis 4 Seiten + prominente
Abbildung auf Seite 3

VORGESTELLT

Das Beste zuerst: Mit einem Teaser
auf dem Cover und einer Abbil-
dung im Inhaltsverzeichnis lenken
Sie die Aufmerksamkeit direkt auf
lhren Titel. Auf drei Inhaltsseiten
kann sich lhre Buch- und Autoren-
vorstellung dann geblihrend
entfalten - und die Herzen der
Leser flr sich gewinnen.

Teaser auf dem Cover +
2 bis 4 Seiten + prominente
Abbildung auf Seite 3

Kazuo Ishiguro
»Meister der Melancholie*

Die groBe Frageist: Wann sollten
wir uns der Vergangeneit
stellen, wann sie ligber vergessen?
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Nickolas Butler
Viter und S6hne

Esistein herrlicher Tag, und Nelson






















